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i PIENSA EN VENDING!

VENDIBERICA

GRAN ORGANIZACION
ANEDA CRECE EN VENDIBERICA Y SE REFUERZA

Durante los tres dias de la Feria de VENDIBERICA, en el Pabellén 5 de IFEMA de Ma-
drid, se ha podido disfrutar de las Ultimas novedades de la distribucién automatica.

La directora general de Comercio Interior, Carmen Cardeno, inaugurd oficialmen-
te la Feria y recorrié algunos de los stands acompariados de Jose Maria Alvarez
del Manzano, Presidente del Comité Directivo de IFEMA y de Fermin Lucas, Di-
rector General de IFEMA. Aneda recibié la visita de José Maria Alvarez del Manzano
que se interesd por la maquina solidaria de Mensajeros de la Paz.

El stand de ANEDA se
ha convertido duran-
te esos dias en el lugar
apropiado para recibir
las numerosas visitas
de nuestros asociados;
ademas, al compartirlo
con nuestros amigos de
la asociaciéon europea
(EVA) se ha convertido
en lazona de encuentro
nacional e internacional




VENDIBERICA .

asociativa. Durante los tres dias se proyectaron constante-
mente los videos producidos por la asociacion, incluyendo
también el de PVA.

Muy agradecidos con la presencia de Erwin Wetzel y Ju-
lie Barth como representantes de la asociacién europea de
vending (EVA), hecho que hizo reforzar adn mas el caracter
internacional de la Feria.

Nuestro presidente Javier Arquerons mantuvo distintas
reuniones con la asociacion europea para tratar el evento de
Mélaga en noviembre, asi como reuniones con el presidente
de la asociacién polaca de vending, Wasik Aleksander que
también estuvo presente en nuestro stand.

Por otrolado, recibimos también la visita de Guillermo Garcia
Abad, Director de Relaciones Institucionales de la Fundacion
Mensajeros de la Paz con el que ANEDA esté colaborando en
el proyecto de las “cajitas solidarias”; en el stand de Aneda
seinstald unamaquina, cedida por SANDENVENDO, para que
los visitantes pudieran efectuar su donativo a través
de estas cajitas valoradas en 1€. Todo lo recaudado se
dona a Mensajeros de la Paz. Gracias a todos por la
contribucion.

El gran nimero de visitantes que ha acudido a visitar
la Feria en estos dias han tenido, también, la oportu-
nidad de disfrutar de las distintas conferencias impar-
tidas.

El dia 15, bajo el titulo “Presente, retos y futuro del
sector del vending” se llevaron a cabo las confe-
rencias de Erwin Wetzel, Director General de la aso-
ciacién europea de vending(EVA), Javier Arquerons,
Presidente de Aneda, Rafael Olmos, Socio de Provee-
dores de Vending Asociados (PVA)y Yolanda Tarango
colaboradora de PVA.

Lajornadade tarde se dedico a lainteractividad, telemetria
y sistemas de pago donde los ponentes Antonio Jiménez
Director General de INNOVAPQOS, Antonio Soria Technical
Account Manager de VERIFONE, Félix Hernandez de Rojas,
Responsable Desarrollo de Negocio M2M TELEFONICA, Fer-

min Sagaseta de llirdoz Responsa-
ble de Sistemas de Pago y Marketing
JOFEMAR ,Luis Amo de COGES, Ja-
vier Bobo Responsable Desarrollo de
Negocio de AUTOMATED VENDING
y Llorenc Rubid, Director de Retail
de INGENICO GROUP IBERIA fueron
moderados por Carlos Abad, Director
General de URKOTRONIC.

El dia 16 se celebrd la Jornada del
Café con sus distintas actividades:
workshops, degustaciones y el cam-
peonato de Baristas de Madrid. Y
para cerrar el dia Gonzalo Amords,
Director de la revista MUNDOVEN-
DING, moderd la mesa redonda sobre los “retos y propues-
tas del vending en el sector hotelero” con la intervencion,
entre otros, de Juan José Mach, Director General de SAECO
IBERICA.
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Felicidades a toda la organizacién por este
gran evento de VENDIBERICA y a PVA por fa-
cilitarnos todo lo necesario para que nuestra
presenciay estancia fuera inmejorable.

Gracias a todos los que visitaron nuestro
stand, especialmente a nuestros asociados
y bienvenidos a todos los que os habéis inte-
grado en Aneda.

Hasta la préxima.
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ACUERDO DE INTEGRACION

SALVADOR MONTALVA NUEVO DELEGADO REGIONAL

El pasado 8 de abril se firmé un Acuerdo de integracion entre
AVV (Asociacién Valenciana de Vending) y ANEDA.

En virtud de este acuerdo, donde ambas asociaciones unen
esfuerzos y expresan un mensaje de unidad en el sector, Sal-
vador Montalva ostentaré el cargo de Delegado Regional de
Aneda en lazonade Levante.

gy
o

Desde la asociacion queremos agradecer a Nicolas Barber
(Delegado de dicha zona hasta la fecha de la firma) los servi-
cios prestados durante la ejecucién de su mandato, asicomo
suimplicacién en llevar a buen fin el presente acuerdo.

Esta integracion supone una muy buena noticia para el
sector.

ANEDA NOTICIAS espera tus fotos con el simbolo del VENDING

Queremos publicar todas aquellas fotos que nos enviéis con el saludo de la V, esta divertida iniciativa ya ha empezado
a circular dentro de nuestro sector. Algunos de vosotros viajais continuamente, por lo que os pedimos que nos lo hagais
llegar desde cualquier parte, indicandonos la ubicacion y asilo publicaremos.

“Vive el Vending” allidonde estés y acuérdate de enviar a comercial@aneda.org tus imagenes del saludo.
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NOMBRAMIENTO DEL NUEVO
PRESIDENTE DE CONFIDA

Piero-Angelo-Lazzari fue nombrado el pasado 28 de marzo nuevo Presidente

de la asociacion italiana CONFIDA.

Su amplia experiencia y su gran profesionalidad convierten este nombramiento
en una gran noticia para todo el sector de la distribucién automatica.

Desde ANEDA le deseamos el mejor de los éxitos en esta nueva etapa al frente

de CONFIDA.

60° ANIVERSARIO DE NAVSA (asociacion francesa)

Este 2015 ha sido un afio especial parala
asociacion francesa de vending-NAVSA-
porque celebraba su 609 aniversario.

Javier Arquerons, representando a Ane-
da, estuvo invitado a la celebracion de
este especial aniversario en el Melia
Colbert Boutique Hotel compartiendo
con el resto de asociaciones invitadas
momentos agradables y divertidos del
espectaculo.

Felicidades por todos estos aios.

specialedifion

AL
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MILANG WORID FOST FEKRMON

ANEDA estara presente en la feria de Mildan con stand insti-
tucional propio y alrededor se situaran los tres expositores
quevan a participar en esta ediciéon especial de VENDITALIA.

PRODUCTOS ILSTANT, ALLIANCE VENDING y LAQTIA

presentaran sus productos en esta feria que dara comienzo
el dia 3 de mayo en el marco de la exposicién universal.
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Para este evento, ANEDA, instalara una “maquina solidaria”
cedida por JOFEMAR para que se lleve a cabo las acciones
solidarias de colaboracién con Mensajeros de la Paz.

La maquina estaré situada en el stand B10, muy cerca del
stand de ANEDA donde esperamos nos visites.

ANEDA te espera en el Pabellén 18, stand L24.



| INTERNACIONAL

VENDING PARIS

Durante dos dias, 18 y 19 de marzo, se celebrd en el recinto
ferial parisino Porte de Versailles Vending Paris siendo una
vez mas el espejo de las Ultimas tendencias en el mercado de
venta automatica. Se presentaron las principales innovacio-
nes en el sector.

Aneda, representada por su Presidente Javier Arquerons,
acudid a este evento donde, ademas, se llevd a cabo unareu-

nién de las asociaciones europeas para tratar, basicamen-
te, la caja negra fiscal y los alérgenos. También se abordo el
evento internacional del mes de noviembre en la ciudad de
Malaga.

El presidente de Aneda mantuvo distintas reuniones bilate-
rales con la asociacién polacay con laitaliana CONFIDA.
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VISITA A CALIDAD PASCUAL

El Comité Directivo de ANEDA se desplazd, el
pasado dia 8 de abril, a la localidad burgalesa
de Aranda de Duero para visitar las magnificas
instalaciones de nuestro asociado CALIDAD
PASCUAL.

Después de recibirnos Francisco Javier Ri-
bera, Director de Red Comercial y Distribu-
cién, Javier Pefia, Director de Distribuciéon y
Hosteleria y Alfonso Amat, Jefe Nacional de
Vending, nos presentaron en el Auditérium
una ponencia sobre la compafiia.

Posteriormente serealizé unavisitaalafabrica
donde nos explicaron con detalle la elabora-
cién, carga y distribucién de los productos, asf
como cualquier curiosidad que nos asaltaba.

ANEDA NOTICIAS. Abril 2015

Después del amplio recorrido por las infraestructuras,
el Comité Directivo de Aneda celebrd su reunidn esta-
tutaria donde lo mas destacado ese dia fue la firma del
Acuerdo de Integracidn de la asociacion valenciana.

Tras la reunién nos invitaron a un magnifico almuerzo, ti-
pico de Aranda, donde pudimos compartir un rato muy
agradable todos juntos.

Agradecer a todo el equipo lainvitaciony su gran hospi-
talidad en un dia inolvidable.

Muchas gracias y enhorabuena por esas instalacio-
nes CALIDAD PASCUAL.



SELFIE con la “V” durante los dias de VENDIBERICA

Durante los tres dias que ha durado
la Feria de Vendibérica los visitantes
han podido participar en el sorteo
de dos entradas gratis para acudir al
préximo evento de la asociacion “La
Noche del Vending”.

Algo tan sencillo como hacerse un
“selfie” en el stand preferido de la
Feria ha causado momentos de di-
version y entretenimiento entre los
visitantes. Sélo queda saber quiénes
seran los ganadores...

Gracias por seguirnos.

m icl= 08 https://twitter.com/anedavending

(follow us | Ewitter | | https://www.facebook.com/anedavending

Envianos tu selfie
con el gesto “V” de Vending
desde VENDIBERICA

a facebook.com/anedavending
‘2 entradas gratis

L ot pe-

12 JUNIC = MADRID

_f/facebook @

RECORD
DE ALTAS
ENANEDA

RECORD DE ALTAS EN VENDIBERICA

VENDING PALENCIA, SERVEGA VENDING, CAYAMBE SERVEIS DE VENDING, LEON
VENDING, SISTIAGA, VENDING SIERRA DE MADRID, GESTION Y NEGOCIOS EUREKA
Y NAMING se han incorporado a Aneda.

Aneda crece en representatividad y continda conilusién para fortalecer el proyecto aso-
ciativo dénde la mayor importancia reside en la defensa de los intereses de nuestros

asociados y el sector en general.

Bienvenidos y Muchas gracias a todos por contribuir a ello.

Siquieres ser socio de ANEDA, pincha este enlace:
http://www.aneda.org/QUIENES-SOMOS/Tarifas-Asociate/

Continuando con la labor de captacién de nuevos socios, ANEDA, ha lanzado una promo-
cion especial para los socios con mas de una empresa, con un ahorro del 80% en la cuota

correspondiente, al dar de alta a partir de la segunda empresa.

Para mas informacién: comercial@aneda.org

ANEDA NOTICIAS. Abril 2015



ENTREVISTA

SALVADOR MONTALVA,
DELEGADO REGIONAL DE ANEDA Y RESPONSABLE DE RCE VENDING

— El pasado 8 de abril se firmé el Acuerdo de Integra-
cién de la Asociacién Valenciana de Vending (AVV) y
ANEDA. En virtud de dicho acuerdo usted ostenta el
cargo de Delegado Regional de la zona de Levante équé
supone para usted la firma del acuerdo y este nombra-
miento?

Queremos mantener la excelencia en la calidad de nues-
Para mi esto supone lo que al fin y al cabo deberia haber
ocurrido hace mucho tiempo, ya que es obvio que los in-
tereses son los mismos.

— Es una gran noticia para el sector, écémo ha sido el
camino hasta llegar al acuerdo final? ¢Qué gestiones
se han realizado?

Realmente no ha sido demasiado complejo ya que los in-
tereses son los mismos, hemos tenido unas cuantas reu-
niones ya que se trataba de limar unos puntos.

— éQué cree que puede aportar ala Asociacion ? Y équé
le aporta la Asociacién a usted?

Muchas ganas de trabajar, y la asociacion a mi lo que me
aporta es un gran respaldo y mucha mas seguridad en el
fin que perseguimos.

POR MI EXPERIENCIA PERSONAL PUEDO
ASEGURAR QUE EL SECTOR ESTA MEJORANDO
Y CREO QUE SI LA ECONOMIA CONTINUA
COMO HASTA AHORA PODREMOS DEJAR
ATRAS UNA MALA ETAPA

— ¢{C6émo puede crecer ANEDA en su regién en cuanto
al nimero de asociados?

¢Hay espiritu asociacionismo para llegar a todo el sec-
tor?

Realmente en nuestro sector hay una gran desconfian-
za, pero creo que la gente cada dia se da més cuenta que
hace falta que estemos unidos si queremos conseguir ser
un sector relevante y no los grandes olvidados .

— La Distribucién Automatica vive una situacién muy
dificil. éPiensa que este afo 2015 es el que definitiva-
mente pondra final a la crisis?

Por mi experiencia personal puedo asegurar que el sector
estd mejorando y creo que si la economia continda como
hasta ahora podremos dejar atrds una mala etapa.

ANEDA NOTICIAS. Abril 2015 13



— ¢Cual debe ser la estrategia de los distintos actores
del Sector —operadores y proveedores- para superar los
efectos de la crisis?

Creo que seria muy positivo el aunar esfuerzos en comba-
tir una de las lacras de este sector como el intrusismo, ya
que es una competencia desleal (no padecen ningln tipo de
impuesto ni tienen las acreditaciones ni los permisos nece-
sarios) creo que en este tema los fabricantes y comerciales
de maquinas vending deberian de pedir alguna acreditacion
profesional tanto para vender la maguina como los recam-
bios.

— ¢Qué deberian hacer, en su opinién, las asociaciones
profesionales para ayudar al Sector en esta situacién de
crisis econémica?

Creo que la labor de las asociaciones es asesorar a los pro-
fesionales del sector y apoyar, que uno sepa dénde acudir
cuando tenga un problema o una duda.

— éQué acciones ha llevado a cabo su empresa para
afrontar con éxito la crisis?

Mi empresa se caracteriza por dar un servicio personalizado
y usar siempre la mejor calidad posible.

|ENTREVISTA_

— Cuales son los desafios profesionales y principales pro-
yectos de RCE VENDING, en este momento?

Nuestro mayor desafio siempre es mantener nuestros clien-
tes ya que son nuestro mejor activo.

—éQué valor afiadido aporta frente al resto de operadores?

Yo creo que no tengo ningln valor afiadido ni soy mejor que
los demas ya que los que somos profesionales del sector bus-
camos lo mismo “servicio, calidad y buen hacer”

— Este ano se volvera a celebrar la “Noche del Vending”
éconsidera que este tipo de eventos hacen sectory se va-
lora positivamente?

-Yo creo que es el evento que nos hacia falta, ya que dentro
todos somos amigos y nos olvidamos de las competencias y
recelos.

— Cuando cierra el despacho, cuando termina el trabajo,
¢éCoémo es Salvador Montalva en el plano personal?

No todo lo activo que quisiera, ya que por desgracia mi fami-
lia es la gran perjudicada, no le presto toda la atencién que se
merecen.

Salvador Montalva y Javier Arquerons firmando el acuerdo el pasado 8 de Abril

ANEDA NOTICIAS. Abril 2015
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ASI SERA EL NUEVO BILLETE DE 20€

ues@qsmé

El préximo 25 de noviembre de 2015 se pondré en circula-
cién, en todos los paises del Eurosistema, un nuevo billete
de 20€. Sera el tercer billete de la serie Europa y supone un
gran avance de la tecnologia de billetes al incorporar un ele-
mento de seguridad innovador: una ventana con retrato si-
tuada en el holograma. Al mirar el billete al trasluz, la ventana
se vuelve transparente y muestra un retrato de la princesa
Europa, que puede verse en ambos lados del billete.

Los billetes en euros son utilizados en la actualidad por 338
millones de personas enlos 19 paises de la Eurozonay suva-
lor facial total ronda el billén de euros.

EURO

Desde el 25 de febrero fabricantes y usuarios de maquinaria
de billetes pueden solicitar ejemplares del nuevo billete de
20€ en el Banco de Espafia para adaptar o realizar pruebas
con sus equipos. Si esté interesado en disponer de los nue-
vos billetes o necesita mas informa-
cioén al respecto, puede ponerse en
contacto con el departamento de
Emision y Caja del Banco de Espa-
fia a través de la direccién de correo
electrénico emisionycaja@bde.es
o llamando a los teléfonos 91 338
6473y 913386319.

WLV

©BCE ECB éu& EZB EKEEI&EE&&B BCE EEC €15

Mas informacion sobre billetes y monedas en euros esté disponible en la pagina web del Banco de Es-
pafia http://www.bde.es y en la pagina web http://www.nuevos-billetes-en-euros.eu del Banco
Central Europeo.

VENDIBESRICA

HA SIDO MUY ESPECIAL PORVUESTRA COMPANIA
ANEDA OS DALAS GRACIAS PORVISITARNOS ENEL STAND ANE.DA

. B @)@ € ) w
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EN EL MOMENTO -
OPORTUNO

#momentosvendind
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RAPIDA RESPUESTA DE LOS PATROCINADORES
12 DE JUNIO EN MADRID PARA “VIVIR EL VENDING” EN UNA NOCHE MAGICA

A.B. SERVICIOS SELECTA ESPANA, AEV VENDING,
ALLIANCE VENDING, AMFM, APLIVEN, AUTOMATICOS
ROGAR, BRITA IBERICA, CAFE AND COMPANY, CAFEMAX
(DELIKIA), CAFES TEMPLO FOOD SERVICES (UNION
TOSTADORA), CALIDAD PASCUAL, COGES ESPANA,
GALLETAS GULLON, G.P.E. VENDORS, GRUPO SIMAT,
INGENICO IBERICA, LAQTIA, MADRID FAS MACHINE,
NAYAXVEND IBERICA, NORDISVEN, PRODUCTOS
ARTESANOS ALBA, PRODUCTOS VELARTE, QUALERY
CULTURE, SANDEVENDO IBERICA, SCHWEPPES, TPC
NETGRUP, VENDIN, apuestan por la gran noche y patrocinan
este evento.

Cadavez quedamenos paralasegundaedicionde “LANOCHE
DEL VENDING”, una apuesta que sorprenderd nuevamente
por ser algo diferente y Unico. Reuniremos a mas de 300
profesionales de la distribucidén automatica, tanto nacionales
como internacionales.

Otro afio mas el Hotel Melia Avenida de América de Madrid
acogera ,el dia 12 de junio, a todos los que quieran participar

en este encuentro de profesionales abierto a todo el sector.

Queremos que, ademas de tener la posibilidad de hacer
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networking, puedas pasarlo bien y compartir una tarde-noche
con tu familia, compafieros y profesionales del vending.

éTelovas aperder?

Asistencia individual (todo el sector): 55€
Patrocinio (socios de Aneda, ACV, EVE, PVA) 575€

Inférmate y reserva en comercial@aneda.org
Pincha aqui para descargarte toda la informacién
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https://www.dropbox.com/s/rdaag2dh66ypq5k/ANEDA_CuartillaNocheVending.pdf?dl=0

WRIGLEY

Subsidiary of Mars, Incorporated

Wrigley, fundada en Chi-
cago (USA) en 1891, es una
compafiialider en el sector
de la confiteria con una
amplia gama de chicles y
caramelos. Cuenta con
mas de 17.000 asociados
en todo el mundo, opera
en mas de 50 paises y dis-
tribuye sus marcas en mas
de 180. En 2008, Wrigley
fue adquirido por Mars,
Inc., y desde entonces
opera como empresa sub-
sidiaria de Mars, Inc.

Wrigley, con sede en Barcelona en la que trabajan 300 aso-
ciados, distribuye las marcas de chicles y caramelos, como
Orbit®, Five ®, Sugus ® y Solano®. Ademas distribuye en Es-
pafia las marcas de chocolates y helados de Mars, entre ellos
M&Ms®, Twix®, Snickers® y Mars®.

| ‘@
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PRINCIPIOS DE ACCION
Sus cinco Principios de Accién: Calidad, Responsabilidad,
Reciprocidad, Eficiencia y Libertad, guian todas las accio-
nes de la compafia para hacer realidad su visién de crear pla-
ceres simples para alegrar el dia a dia de los consumidores a
través de sus productos.

La puesta en marcha de es-
tos Principios en Accidn es
planteada de manera que
marque una diferencia para
las personas y el planeta,
con acciones como por
ejemplo:

The Five Principles

® oG

OUR PRINCIPLES IN ACTION

Compromiso en Salud & Nutricién: como compaiiia de ali-
mentacion tiene la responsabilidad de apoyar todas las inicia-
tivas que promuevan un estilo de vida saludable y recomendar
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el consumo de sus productos siempre como parte de una die-
ta equilibrada y unavida activa.

Marketing responsable: posee su propio Cédigo de Marke-
ting que les impide dirigir cualquier tipo de comunicacién (pu-
blicidad, eventos, promociones, marketing directo, medios
digitales, etc) a menores de 12 afios.

Reformulacién de productos: sus departamentos de |+D tra-
bajan constantemente para mejorar el sabor y la composicién
de sus productos. Por ejemplo, entre 2002 y 2010 eliminaron
la mayor parte de las grasas trans en las barritas de chocolate.
Actualmente, sus barritas solamente mantienen las minimas
grasas trans que contiene la leche de forma natural.

Compromiso en sostenibilidad: a través del programa “Sus-
tainable in a Generation”, quieren eliminar todas las emisiones
de gases contaminantes en sus fabricas y oficinas antes de
2040. Se busca conseguirlo eliminando combustibles fésiles
y utilizando mas energias renovables.

Compromiso con la sociedad: que desarrolla mediante dife-
rentes proyectos como centros especiales de trabajo, colabo-
racion con Special Smile, recolectas de alimentos, donaciones
de los asociados a través de Teaming, voluntariado nacional e
internacional.

Oral Care: Wrigley lleva méas de 25 afios colaborando con den-
tistas de todo el mundoy es pionera en fomentar investigacio-
nes clinicas sobre los beneficios del chicle sin azlcar para la
salud dental.

Poder ofrecer continuamente a los consumidores “productos
quelesalegren eldiaadia”, parece un objetivo simple pero que
s6lo es posible con una apuesta por la calidad y la innovacion
en sus marcas.

http://www.wrigley.es/es



EUROCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del y Técnicos
Vending.

URO  ONSULTORES

Ofrecemos asesoramiento a nuestros
clientes, tanto pymes como auténomos, en
temas fiscales, laborales, contables, Estamos a su disposicion en:
G S TE 0 GO 1 B Calle Viriato 69, 1°A 28010 Madrid
de profesionalidad y una inmejorable Tel. 915919878,  Fax. 915919879,
relacion caltdad-precio. E-mail: rmartin@euroconsultores.es

EUROCONSULTORES esta formada por
profesionales titulados en las distintas
areas y ofrece a todos sus clientes una
amplia y valiosa gama de servicios de alta Asociado a ANEDA
calidad, basada en una atencion
personalizada y con una comunicacion
directa permanents.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
J  EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

8 Asesoramiento y redaccion de contratos
Juridica de deposito de explotacion de maguinas
distribuidoras automaticas.

o visitanos en nuestra web:
www.euroconsultores.es

Fiscal 8 Informacién y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa
higiénico-alimentaria, Sistema de
Contable Analisis de Peligros y Puntos de Control
Criticos (APPCC), control de plagas,
normativa autonémica del vending,
Laboral identificacion de maquinas, sistemas de
trazabilidad, gestion de residuos,
informacion alimentaria al consumidor y

o etiquetado, cadena de frio, formacion
Mercantil higiénico-sanitaria, etc.

The ;4/7‘;7/ f/ﬂw}}}g

nueva DGSIgH Line

SandenVendo Spain, Sucursal en Espana
C/. Sant Ferran, 92 | Poligone Industrial la Almeda | 08940 Cornella (Barcelena) - Spain
Tel: +34 93 474 1555 | Fax: +34 03 474 1842 | infosvs@sandenvendo.es | www.sandenvendo.es

seis tubos, tres soluciones, un solo objetivo
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EL SIMBOLO DE LA g HACE SECTOR... TRIUNFA EN VENDIBERICA

En Vendibérica se vivié constantemente el vending, cada visita recibida se inmortalizaba
conla g ... Nos gusta recibir fotos de todo vosotros, nos gustan todas.

Muchas gracias!

Hazte fotosy envianoslas a comercial@aneda.org
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SANDWICH L.M.
CALIDAD Y SERVICIO
ELABORACION DIARIA
stemrazee
WWW.SANDWICHLM.COM

www.laqtia.com

s BRITA

Professional

BRITA Professional calidad de confianza.

CANAL IMPULSO Y HORECA

Mo dude en contactar con nosotros
+34 933427570

o visite nuestra web:
www.profesional.brita.es
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CAFE & COMPANY

Café & Company con Mensajeros de la Paz

Café & company colabora con con la fundacién Mensajeros de la Paz, su compromiso social y la conciencia de la situacién
actual de muchas familias hacen que esta colaboracién sea una realidad.

En Café & company somos conscientes de la necesidad que actualmente atraviesan muchas familias en Espafia para dar de
comer a sus hijos, esto nos ha obligado a buscar soluciones innovadoras con lo que paliar en alguna medida esta situacion.

Café & company ha empezado a
colaborar con la fundacién Mensa-
jeros de la Paz, la cual reparte
mas de 73.000 kilos de comida

mensualmente, incluyendo en sus H aS d 0 n ad 0

maquinas las cajas solidarias de

alimentos. 1 €
\ ASOCIACION

Nuestras maquinas dispensan - -
cajas simbdlicas, puramente testi- a' Ba nco SO I | d dario
moniales del donativo que haces. de Mensajeros de la Paz
Muestran el tipo de alimento con
el gue has contribuido y con los
donativos recogidos se compra-
ran los alimentos que se hayan ido
seleccionando.

café & compai

La Fundacién Mensajeros de la
Paz esta asumiendo tanto proyec-
tos internacionales como proyec-
tos sociales anti-crisis en Espafia.

Para méas informacion:
www.cafeandcompany.es
www.mensajerosdelapaz.com

www.fundacionmensajerosdelapaz.com
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AZKOYEN

Un nuevo concepto para un nuevo mercado

Tenemos el placer de
presentarte nuestro primer
concepto de restauracion
automatica, que permitira
crear un mercado total-
mente nuevo alli dénde los
modelos de negocio tradi-
cionales no funcionan. Se
trata de un concepto tan
disruptivo que hemos deci-
dido presentarlo y comer-
cializarlo bajo una nueva
marca: Button Gourmet,
the Open Restaurant.

PRODUCT DETAILS
UNA EXPERIENCIA GOURMET 24/7

CHICKEN SALAD
45¢ Comida de calidad y saludable
. . disponible las 24 horas del dia,

sin necesidad de personal para
servirla. | .

A

Eip

Esto es Button Gourmet, una solu-
cién de catering que se ajusta a las

necesidades de los consumidores y BU'tton

hace mucho mas facil comer sobre

la marcha. Gou rm et
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FACIL DE USAR

Button Gourmet ofrece una experiencia interactiva y totalmen-
te intuitiva. Disfruta de tu menti gourmet en solo 4 pasos:
elige tu comida, paga, recoge el pedido y personaliza al gusto
tus productos.

SELECT PAY COLLECT

Y QUE HACE TU NEGOCIO MAS RENTABLE

Button Gourmet esté disefiado para incrementar la rentabilidad de las ubicaciones mas exigentes, como aquellos servi-
cios de cantina que demandan amplios horarios de apertura con personal disponible y baja demanda en horas valle.

Ademas Button Gourmet permite generar nuevas oportunidades de negocio, captando clientes allidénde antes no llegabas.
Otra posibilidad es generar puntos de venta satélite gestionados desde un restaurante o cocina central.

ATREVETE A INNOVAR CON NOSOTROS, HAZ UN TEST DE CONCEPTO

Con Button Gourmet estamos innovando, creando huevos modelos de negocio que necesitan ser testados para compro-
bar su alcance y potencial, si tienes una localizacién interesante para probar este concepto y quieres apostar y compro-
meterte en el desarrollo de este modelo de negocio, contacta con nosotros para ser uno de los clientes seleccionados
para esta primera fase del proyecto.
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printcolor.es

’_ ‘k impresién digital online
e /

SOLUCIONES
para VENDING

ESPECIALISTASY
iI_J

TEMPIO

- Fidediza tus clientes personalizan-
do sus maquina > una sola
unidad con suimagen corporativa.
- Publicita t uipos con tu logo
o imagen corporativa, mejorando fa

DISFRUTA |
= | K| . . MEJOR CAFE

CAFES TEMPLO

sola unidad, mejorando la zona de
vending.
o . o (| Poligono Cantabria I, Avd. Mendavia 7
Ml w5 26009 Logroito (Espaiial
- Excelente termoformabdidad. b il :

- Resistencia a muy bajas tempera-

turas. ouoE Teléfono atencién al cliente
#+34 941 270 171

=

i
Y

Envia un mail a info@printo
Indicanos:

- Modelo de maquina Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 4,3
B 7 Pol. Ind. Can Vinyals, Nave 18
- Ganf frontales 08130 Santa Perpétua de Mogoda (Ben)

> PrOpio. infnBprintenloras
www.prinicolor.es
Tel 662 420 OO

“...SENCILLAMENTE SIMPLE...”

En nuestro
de I

SINTRUCOS,
solo frio.

E:

B,

iPidanos presupuesto, se sorprendera! apliven

C/. Progreso, 75 / 08940 Cornella de Liobregat /

Grupo de empresas La Era de la Venta Automatica Teléfono Yentas Tel. 34 934 795 040 / Fax. 34 934 793 295
inf liven. www.apliven.
- Poligono de Asipo C/B parcela 33, Naves | y 8 902 431 668 lnfo@aplhven com /. gt
33428 Llanera - Principado de Asturias - Espaiia _ = SE m - P
info@eraventa.com Teléfono Servicio Técnico -

www.eraventa.com . 902 830 082
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GREFUSA

Grefusa, Balfego y el restaurante Hispania, galardonados con los
‘Premios Alimentos de Espana 2014’
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Grefusa, Balfegd y el restaurante Hispania figuran entre los galardonados con los ‘Premios Alimentos de Espafia 2014’, reconoce
lalabor desarrollada por empresas y profesionales por producir y divulgar los alimentos de calidad espafioles.

En concreto, el premio a laindustria alimentaria ha recaido en la empresa Grefusa. Agricultura ha destacado su apuesta decidida
por lainnovacion, la cualificacién tecnoldgica, el desarrollo de productos y la internacionalizacion.

El galardén que reconoce a la restauracion ha sido para Hispania, que esté situado en la ‘city’, el corazdn financiero de Londres y
cuya “mision primordial es promocionar los alimentos de calidad y mostrar lo mejor de la gastronomia espafiola en un excelente
marco, dirigido por uno de nuestros reconocidos gastronomos”.

Bodegas Robles, que esté localizada en Montilla (Cérdoba), ha sido la empresa premiada con el galardén a la produccién ecold-
gica como compafiia “pionera” que integra la viticultura ecolégica con la elaboracién de vinos generosos ecoldgicos, vinagres y

otros alimentos innovadores derivados del vino, como gelatinas y reducciones de vinagre y vino.

El galarddn a la internacionalizacidon alimentario en 2014 es para la Asociacion Interprofesional Porcino de Capa Blanca (Inter-
porc) por su promocién de la carne de cerdo espafiola en el exterior y a la expansidn internacional del sector porcino
espafol.

El grupo Balfegd, galardonada por la produccion de la
pescay de la acuicultura, ha visto reconocido su apues-
ta por la pesca responsable y sostenible, por la transpa-
rencia, por la trazabilidad, por la internacionalizacién y
por colaborar estrechamente con los cientificos y auto-
ridades de control.

Respecto a los galardones de comunicacion, en esta
ocasion han recaido en RTVE por el programa ‘Master-
chef’, que ha puesto en valor y promocionado los
alimentos espafioles, asi como la rica y variada alimen-
taciony la gastronomia espafiola, mientras que el perio-
dista Vidal Maté ha sido reconocido con el ‘Premio
Extraordinario Alimentos de Espafia’.

=
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COGES

En VENDIBERICA se descubre la evolucién del cashless

Los sistemas cashless han adquirido cada vez mas relevancia en el mundo
del vending, ya que permiten a los operadores aumentar las ventas y reducir
loscostes gracias al ingreso por anticipado de la recaudacion y a la automa-
tizacion de muchas funciones, desde el cambio de precios hasta la recolec-
cidn de los datos contables.

La evolucién del cashless pasa ahora por sistemas tecnolégicamente mas
avanzados que mejoran la satisfaccion del consumidor en la maquina expen-
dedora, ofreciendo soluciones de pago completas y versatiles, con progra-
mas de fidelizacidn, precios diferenciados, menus combinados y mucho mas.

La EVOLUCION DE CASHLESS es precisamente el mensaje elegido por
COGES en la edicién celebrada en VENDIBERICA durante los tres dias pasa-
dos (15-a7 de abril) , donde se presentd la gama mas completa de sistemas
de pago para vending.

Elfoco de atencidn fue especialmente el sistema COGES ENGINE y el mone-
dero de cambio UNICA.

COGES ENGINE es, ante todo, una plataforma que permite utilizar multiples
formas de pago. Instalado en una maquina expendedora puede ser conecta-
do con un monedero de cambio y con un lector de billetes para recargar de
saldo las llaves o tarjetas cashless o para adquirir los productos incluidos en
el dispensador de una forma rapida y segura. Sus funciones cashless avanza-
das, permiten implementar una gran variedad de programas de fidelizacion
personalizados que hardn que el consumidor esté todavia mas satisfecho ala
hora de adquirir los productos a través del distribuidor automatico.

COGES ENGINE soporta llaves o tarjetas recargables tanto en un formato
propietario COGES como en un formato abierto MIFARE o LEGIC, ademas
incluye la posibilidad de conectar un sistema para la lectura de TARJETAS DE
CREDITOy DEBITO tanto para la compra directa de productos, como para la
recarga de las llaves o tarjetas privadas.

COGES present6 en VENDIBERICA dos lectores de TARJETAS DE CREDITO,
compatibles con tarjetas con chip y banda magnética y sin contacto (NFC),
ya certificados por REDSYS para el mercado espafiol del vending y por tanto
inmediatamente disponibles y operativos. Los lectores, disefiados para ofre-
cer lamaxima seguridad en las transacciones asicomo la mejor velocidad de lectura y aceptacién, pueden ser registrados por los
Bancos y Cajas mas habituales del mercado espafiol (todos los asociados a REDSYS) y permiten el ingreso de las ventas directa-
mente en la cuenta bancaria del operador en menos de 24 horas después del consumo.

Gracias ala telemetriaintegrada, COGES ENGINE también ayuda al operador a mantener una contabilidad exacta de sus ingresos
y ayudarle a optimizar su negocio.

La gama de productos COGES también se enriquece del nuevo monedero de cambio con seis tubos UNICA, que integra la versa-
tilidad de COGES ENGINE con el fin de ofrecer la comodidad del pago en efectivoy la eficacia de un sistema cashless en un tinico
sistema de pago.

UNICA, conectado a un lector de llaves COGES o MIFARE, incluye todas la caracteristicas cashless avanzadas para satisfacer las
demandas de los clientes mas exigentes, junto con las caracteristicas Unicas de un producto sumamente tecnolégico como la
presencia de un puerto USB para la actualizacién rapida del firmware y de la base de datos de las monedas, una gran pantalla a
color para la programacién y una unidad de deteccién de datos integrada.

ANEDA NOTICIAS. Abril 2015



| NOTICIAS DE EMPRESA |

Tanto COGES ENGINE como UNICA también ayudan a proporcionar un servicio ain mas eficiente gracias a la conexion con el
sitioweb “COGES ONLINE". Las nuevas caracteristicas de COGES ONLINE, accesible en www.cogesonline.com permiten cono-
cer en tiempo real cualquier fallo o inactividad prolongada de la maquina expendedora, conectar una sonda a la méaquina para
medir constantemente las temperaturas y mantener una contabilidad precisa que se puede ver en linea o descargar a su orde-

nador personal.

La Evolucion del cashless ya ha comenzado. Para mas informacién www.coges.es

COGES

La evolucion del cashless ha comenzacdo

Los sistemas cashless (sin efectivo) no son

nuevos para el vending: casi treinta afios

después de la presentacion de la primera

“llave” de contacto por Coges, estas herra-

mientas han alcanzado una popularidad que

no conoce fronteras e y afecta a cualquier
tipodelocalizacion. De laescuelaalaempre-

sa, de la universidad al gimnasio, el simple

hecho de utilizar una llave cashless para pagar un café en una
maqguina expendedora se ha convertido desde hace tiempo en
una accion natural. Todo el mundo lo ha hecho al menos una
vez y... en muchas ocasiones lo hace cada dia, relacionando
completamente las llaves Coges con uno de los momentos
mas relajantes del dia, el placer del descanso para un café.

La evolucién tecnoldgica de los sistemas cashless, sin embar-
g0, posee un potencial que va mucho mas alld del simple
almacenamiento de un crédito, que podria ser aprovechado
para mejorar la satisfaccion del cliente: por ejemplo, ofrecien-
do programas de fidelizacién con bonos y diferentes precios,
mends combinados, soluciones de pago mas completas
y verséatiles como la aceptacién de tarjetas de crédito o
cheques restaurante, y mucho mas.

Esta es la razén por la que Coges le invita a la préxima feria
Venditalia, que se celebraréd en Milan del 3 al de 6 mayo junto
alaferia TuttoFood. Una invitacién a descubrir juntos cémo la
evolucién de cashless puede incluso convertir el sistema de
pago en un producto de excelencia.

La atencidn se centrard principalmente sobre las nuevas
caracteristicas y aplicaciones del sistema Coges Engine y del
monedero de cambio Unica. Coges Engine, que se ha estable-
cido con éxito en el vending, es un sistema cashless disefiado
para permitir la maxima versatilidad gracias a su estructura
modular y satisfacer las necesidades particulares de funcio-
namiento de cada empresa y de sus clientes: permite definir
una amplia variedad de bonos para premiar a los consumi-
dores mas leales, horarios para promover el consumo en las
horas con una participaciéon menor, control de calorias, menu
“Happy break” y mas.
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El Coges Engine también puede
ser equipado con una tarjeta para
la comunicacién y la conexién a
su gestional o al servicio gratuito
Coges Online para recibir notifica-
cionesdeinactividad de maquinay
datos detallados sobre las ventas.

El sistema no sdlo es compatible con llaves y tarjetas en
el formato propietario de COGES vy los también populares
formatos MIFARE o LEGIC, sino que también incluye la posibi-
lidad de conectar un lector de tarjetas de crédito o que sopor-
ta incluso los sistemas de pago mas avanzados a través de
moviles smartphone.

Elotro producto de lagama Coges, el monedero de cambio de
seis tubos Unica, se puede conectar a un lector de llaves para
integrar todas las funciones del Coges Engine y asi ofrecer la
comodidaddel efectivoy laeficaciade uncashlessenunlnico
sistema de pago vending. Lo que es mas, Unica incluye carac-
teristicas innovadoras para un monedero como la presencia
de un puerto USB para las actualizacién de firmware y bases
de datos de monedas, una gran pantalla a color para la progra-
macién y una unidad de recoleccién de datos integrada.

Estas y otras innovaciones le estan esperando en nuestro
stand G32-H31 en Venditalia 2015, junto a toda la gama de
productos Coges. La evolucién del cashless ya ha comenza-
do: iCoges le invita a participar!

Con mas de 35 afios de experiencia en el sector del vending,
Coges es lider europeo en el disefio y produccion de sistemas
de pago cashless y efectivo. Como referente europeo de los
sistemas de pago automatizados, ofrece sistemas excelentes
y fiables, a través del constante desarrollo de sus competen-
cias distintivas, la predisposicién a la innovacién, la adopciéon
de sistemas avanzados de gestion, la participacién de cola-
boradores internos y externos y una consolidada relacion de
colaboracién con los principales clientes y proveedores. Para
cualquier tipo de informacion, por favor visite la pagina web
www.coges.es
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VENDING CULTURE

APERITIVOS Y EXTRUSIONADOS

Nuestras fabricas elaboran productos
de alta calidad, ofreciendo al consumidor,
una amplia gama de Patatas Fritas,
Aperitivos y Frutos Secos
en los que confiar.

APERITIVOS Y ;
EXTRUSIONADOS, S.A.U. www.aspil.com
ek www.papasvidal.es
www.patatasmarinas.com

’
INCORE

Onlidad o Gerlios CARRET]LLA

SISTEMAS DE CALIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA (A.P.P.C.C.)
ESPECIFICOS PARA EL SECTOR DEL VENDING.

Vending

La alternativa mas saludable,
practica y de calidad para Vending

Incore Calidad y Gestion S.L, Responsable de |la realzacion de las Auditorias a las empresas
poseedoras del “CERTIFICADO AQS (ANEDA QUALITY SYSTEM) desde el afio 2000 les ofrece sus
conocimientos y experiencias en Calidad y Seguridad Alimentaria en el sector del Vending para las
siguientes actividades:

*  Asesoramiento para la Obtencion del Registro Sanitario.
*  Elaboracion Sistemas de Analisis de Peligros y Puntos de Control Criticos: APPCC Vending.
+  Elaboracién Guias de Pricticas Correcta de Higiene: GPCH Vending.

Formacion de Personal en Calidad y Seguridad Alimentaria, especifica para Vending.

- Oonlaedﬂady garantia de la marca

+ Implantacion Sistemas de Gestion de la Inocuidad de los Alimentos: UNE-EN-ISO 22000. ‘Carretilla.
+ Implantacién y Mantenimiento de Sistemas de Calidad: UNE-EN-ISO 9001.
* Auditorias de Sistemas Calidad (UNE- EN- IS0 3001 Y 22000/
* Adaptacién de Sistemas de Calidad a norma UNE-EN-1S0 9001:2015
L www.carretilla.info/vending

Atencion al Cliente: 91 5041687 Maovil 647 995 787 (oficina) Mdvil directo 670 90 92 41
E-mail: incorecalidad@yahoo.es

an®
“Cantro de ion de de: Ali QTZDZICM”, izacio por la idad de Madrid, desde el afio 2002" AN SAL. - Pefafoes o Vitatrancs (Mavars) - Tel 948 843 360 - vendingpepolancem  1CITY
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BORGES

Borges International Group lanza seis nuevos sabores
ensu linea de monodosis Capricho Andaluz

Capricho Andaluz incorpora nuevas
monodosis: tres aceites virgen extra
monovarietalesy tres aceites de oliva con
un toque de sabor afiadido: ajo, albahaca
y picante.

Capricho Andaluz, lider en tarrinas
monodosis, lanza al mercado nuevas
monodosis de “aceite de oliva virgen
extra monovarietales” y “aceites con un
toque de sabor al estilo mediterraneo”.

Todos los aceites son diferentes. Por eso,
bajo el claim “Pequenas dosis con todo
el sabor”, Capricho Andaluz satisface las
necesidades de los diferentes clientes
ofreciendo una amplia gama y afadiendo
nuevos sabores.

Con las nuevas monodosis de aceite de
oliva virgen extra monovarietales, el clien-
te podré elegir el sabor que mas le agrade.

« Arbequina: Con sabor afrutado y dulce, ligeramente almen-
dradoy con toques de manzana verde y tomate fresco.

« Hojiblanca: Equilibrado sabor picante y amargo que recuer-
da alafruta maduray a delicada almendra verde.

« Picual: Aceite de sabor intenso, exquisitamente amargo y de
marcada personalidad, con notas de higo, madera himeda 'y
menta.

Ademas, con la nueva gama de monodosis de sabores, de
marcado caracter mediterrdneo, Capricho Andaluz ofrece
a sus clientes la posibilidad de dar un toque personalizado a
todos sus platos. Asi, incorporan tres nuevas monodosis de
aceite con un toque de sabor:

« Paralas tostadas, el aceite de oliva virgen extra con un toque
de sabor Ajo.

- Paralas ensaladas, el sabor de albahacaideal para alifios con
tomate y queso fresco.

Y, para los mas atrevidos y los que deseen aderezar sus
platos con este sabor tan peculiar, una monodosis de aceite
con un toque picante.

Capricho Andaluz cuenta con una gran variedad de monodo-
sis para desayunos perfectos y alifios personalizados. La
marca siempre se ha caracterizado por su innovacién vy lide-
razgo en la categoria de monodosis con un amplio surtido:
aceites, vinagres, tomate, patés, vinagretas...Siempre en el
formato mas préctico e higiénico del mercado.

BORGES INTERNATIONAL GROUP, LOS VALORES DE LA
COCINA MEDITERRANEA

Borges International Group difunde, a través de sus produc-
tos, los valores y la cocina mediterrdnea, concibiendo la
alimentacién como una fuente de salud y bienestar. El Grupo
ha sabido posicionarse, nacional e internacionalmente, como
una empresa de calidad, con un producto sano, natural y de
la tierra. Una gran corporaciéon embajadora en el mundo de la
cocinay los productos mediterraneos y que se mantiene fiel a
sus origenes y a una tradicién familiar muy arraigada.

La innovacién es otro de sus valores principales, consciente
de que es fundamental cubrir las necesidades de los consu-
midores. Por esto en
Borges International
Group se desarrollan
constantes investiga-
ciones de mercado
con prestigiosos insti-
tutos especializados.
Estas demandas de
mercado se traducen
en productos de maxi-
ma calidad.

CAPRICHO ANDALUZ
ES UNA MARCA DE BORGES INTERNATIONAL GROUP
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La historia de Borges se remonta a finales del siglo XIX, cuan-
do el 1896 la familia Pont Creus empezd un pequefio negocio
familiar de compraventa de aceitunas y almendras en la zona
de Lleida y Tarragona. Al cabo de unos afios, el aceite Borges
ya era conocido por su calidad y su extraordinario sabor.

La empresa pequefia de entonces se ha convertido en Borges
International Group, lider mundial en el mercado global de la
alimentacion saludable. Una gran corporacion embajadora
en el mundo de la cocina y productos mediterraneos y que se
mantiene fiel a sus origenes, ala tierray a una tradicion familiar
muy arraigada.

En una busqueda continua de la excelencia, la compafiia ha
sabido conservarla esenciadelosiniciosy lailusion de la fami-
lia Pont sin renunciar a un grado muy alto de profesionalidad,
que tiene como constante el espiritu de crecimientoy supera-
cién. Con un proyecto tan sdélido, Borges International Group
aspira a continuar siendo lider mundial de los productos natu-
rales y contribuir a promover la cocina mediterranea entre las
préximas generaciones

BORGES

Borges lanza tres nuevas referencias de impulso
dirigidas al canal vending

Borges apuesta por el vending
saludable e incorpora una nueva
gama de frutos secos

Borges, la marca lider en frutos
secos y otros productos de la coci-
na mediterrdnea, continua apos-
tando por el canal vending. Debi-
do al aumento generalizado del
consumo de frutos secos, Borges
lanza tres nuevas referencias para
atender esta demanda vy, a través
del canal vending, estar ain mas
cerca del consumidor.

Se trata de una gama de frutos secos saludable y apta
para celiacos: nueces, cacahuetes y almendras.

Los frutos secos son una fuente de magnesio y hierro, y
ayudan a disminuir el cansancio y la fatiga. También tienen un
alto contenido en fibray vitamina E, un potente antioxidante
natural. Y, en el caso de las nueces, éstas son ricas en acidos
grasos omega 3, que ayudan a controlar los niveles de coles-
terol sanguineo.

Los productos han adaptado su packaging a las maquinas
de vending con un disefio claro y llamativo. Se presentan en
cémodos envases, listos para consumir en cualquier lugar
y en formatos alrededor de los 30 gramos para conseguir la
cantidad diaria recomendada de consumo de frutos secos.
Ademas, su sistema protector de la luz y de otros agentes
externos asegura la calidad que Borges, como marca de refe-
rencia, garantiza en todos sus productos.

ANEDA NOTICIAS. Abril 2015

BORGES INTERNATIONAL GROUP, LOS VALORES DE LA
COCINA MEDITERRANEA

Borges International Group difunde, a través de sus produc-
tos, los valores y la cocina mediterrdnea, concibiendo la
alimentacion como una fuente de salud y bienestar. El Grupo
ha sabido posicionarse, nacional e internacionalmente, como
una empresa de calidad, con un producto sano, natural y de
la tierra. Una gran corporacion embajadora en el mundo de la
cocinay los productos mediterraneos y que se mantiene fiel a
sus origenes y a una tradicion familiar muy arraigada.




Automated
Vending

Lectores de Billetes

Recicladores de Billetes  prepago
Monederos de Cambio Pago con Tarjetas
Selectores de crédito

www.automatedvending.es
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Soluciones informaticas para la gestion de Vending

e Famdly

Una solucidén muy completa y actual, que le seguira acompafiando en el futuro,
puede crecer al mismo tiempo que lo hace su empresa.

Disponga de todo lo necesario para una gestién adecuada a sus necesidades,
sin discordancias, con los recursos y la inversion necesaria en cada etapa.

Sy TS

VEnDiNnG suUiTsS

Escalabilidad asegurada.

Inversion siempre ajustada.

No necesita grandes recursos.

Una interfaz de usuario amigable , sencillo.
Son soluciones elasticas, abiertas a cambios y personalizaciones.
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LavA11n

ITALY'S FAVOURITE COFFEE

El café de la alta gastronomia
ahora en tu empresa

Lavazza ha creado dos nuevos blends en
exclusiva para el sistema vending en grano,
Gusto Forte y Gusto Pleno.

Estas dos variedades de café han sido
especialmente desarrolladas para ofrecer a
tus clientes toda la calidad y presitgio del
café preferido por la alta restauracion.

info@vendm,e_s 9 3 5 3 2 5 B 0 0 www.vendomat.es

— -

e-mail:
web: w

EDAD 29-49 ANOS:

14441 EETEES
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GASTO MEDIO REALIZADO:

1,44€ &

MOMENTOS DE CONSUMO:
Desayuno
Comida Merienda
PR@S DESEADOS POR LOS COM. ORES:
i 16,3% Lista 15% Bajo
28,6% 21,8% Behidas para tomar  contenido calorico
Frutas & Verdurss  Ravitalizantes

Ko Caffi Latte o3 un producto ideal para tu miquina de vending.
Su target es tatalments afin il consumidar da maquinas. Campartan tanta edad eoma gustas
y necesidades.

Los momentos de consumo d Caffe Latte conciden con los mementes de mayor consumo
uso de las mdquinas y ta nple con by caractersticas que los consurmidores demandan con
mayor frecuences para ko QU GUIETEN COMprar,

Ademas, el precio de Kaiku Caffe Latte esta dentro del rango de gasto medio realizado por los
consumidores.

wiww, kaiku.es
Persana de contacta: PATRICIA IDIEDER: pidieder@kaiku. es 690 75 41 47

FUENTE: Euudio realitade per ANEDA en oetubee 2013
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CAFES CANDELAS

Cafes Candelas inaugura su stand en el Salon de Gourmets

Cafés Candelas abrieron el dia 13 de abril las puertas de su
stand en el XXIX Salén de Gourmets. En su primera participa-
cién en esta feria de profesionales del sector de alimentacién
Cafés Candelas dio a conocer su oferta posicionandose como
La marca del café.

La jornada de inauguracion de la XXIX edicién del Salén de
Gourmets contd con una gran afluencia de pudblico en el stand
de Candelas, donde los visitantes pudieron degustar cafés,
combinados de café, tés e infusiones elaborados por el equi-
po de baristas de la compafiia. Ademas, en el stand tuvo lugar
una original demostracion artistica con una pintora que reali-
z6 varios cuadros utilizando café. Una original muestra de que
el café estodounarte.

La actividad de Cafés Candelas continué durante el resto de
jornadas del Salén de Gourmets con el objetivo de dar a cono-
cer la compafiia, con su oferta de productos y servicios, vy
establecer nuevas relaciones comerciales.

LA MARCA
DEL CAFE

Cafés Candelas ocupd un stand de 24 metros cuadrados en
el pabelldn 8 del recinto ferial IFEMA .El stand fue el centro de
la actividad de la compaifiia en la feria, mostrando su oferta de
productos a los visitantes y con degustaciones y promociones.

El arte del café

Preparar café es un arte, degustarlo es otro arte. Para Cande-
las todo lo relacionado con el mundo del café es un arte y asi
quedd plasmado en el Salén de Gourmets. Todos los dias
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hubo demostraciones de elaboracién de cuadros realizadas
por una artista.

Degustaciones
Todos los dias se ofrecieron degustaciones gratuitas en el
stand, tanto de cafés tes, infusiones y chocolates.

Ebo Caffe Latte
Todos los dias una azafata invitaba a probar las nuevas varie-
dades de Ebo Caffe Latte.

Lahoradel latte art

Todos los dias los baristas mostraron sus técnicas de latte art,
creando combinados de café llenos de sabor y creatividad en
taza.

La horade los combinados frios

Todos los dias se ofrecieron degustaciones de Ebo, lagama de
bebidas frias de Candelas. Una oportunidad Unica para disfru-
tar de una completa linea que incluye preparados de café,
cremas heladas y tés frios. Diferentes combinados y sabores,
ideales como alternativa a los cafés e infusiones calientes.

El perfecto espresso

El perfecto café espresso, de Cafés Candelas. Todos los dias
invitaron a degustar el café de la sobremesa. Cafés espressos
elaborados por nuestros baristas, con una cuidada técnica y
con los mejores blends (Supra, Supra Sublime, Ecolégico y
Comercio Justo)

El té de las cinco

La clasica hora del té, con Candelas. Todos los dias alas 5 en
punto de la tarde se invitd a descubrir y disfrutar nuestros tés:
en sobre, en pirdmide, en bolsitay en capsulas.

Las variedades clasicas, las mezclas mas sorprendentes, la
seleccién de los mejores origenes para crear tés de calida-
des Unicas y sabores excelentes. Productos con certificado
Ecoldgico y Comercio Justo, un valor afiadido.
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INGENICO GROUP
Solucién de Ingenico para GM Vending en VENDIBERICA

Ingenico y GM Vending han presentado en Vendibericar la
maquina de tabaco que acepta el pago con tarjeta con chip
EMV y banda magnética con pin. Con dos pilotos instalados,
uno en una gasolinera en la Comunidad de Madrid y otra en
Navarra, ambas empresas presentan este proyecto que
pretende erigirse como referente en el sector de los medios
de pago en el mundo del vending.

Ingenico, a través de la solucidon i-Self (mddulos iur250 y
iup 250) ofrece seguridad, solidez, confianza y moderni-
dad tecnoldgica. Disefiado para soportar ambientes salinos,
temperaturas extremas, reflejos en la pantallay anticorrosion,
cumple con los maximos estandares de seguridad exigidos

INgenico

GROUP

GM Vending ha elegido a Ingenico, no solo para la instalacion
del hardware sino para la pasarela de pago, convirtiendo asi a
Ingenico en el proveedor de medios de pago pionero en ofre-
cer una solucién completa que incluye hardware y servicios
ya que la oferta se complementa con la pasarela de pagos
CSACT, la cual lleva més de 15 afos presente en el mercado
espafol. Con mas de 100 millones de transacciones anuales,
tienen una alta disponibilidad (pasarela redundada) y posee la
certificacion PCI DSS.

“Estamos encantados de que GM Vending haya confiado en
Ingenico para desarrollar esta solucidon que es un ejemplo
mas de la evolucidn que esté experimentando el sector del
vending“afirma Miguel Angel Hernandez de Ingenico. “Esta
solucién que hemos desarrollado con Ingenico, nos sitda a la
vanguardia en este sector ya que adaptamos nuestra oferta a
las necesidades de nuestros clientes que nos demandan que
ofrezcamos las mayores alternativas de pago, agiles y fiables,
aporta un servicio adicional al usuario final y facilita gestion
del efectivo en el punto de venta” asegura Maria Viguriade GM
Vending.

Caracteristicas técnicas:

- Compatible con toda la serie Crystal (excepto, Crystal 15/10).
- Homologado por Ingenico.

- Mayor servicio a los clientes.
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- Incremento de hasta un 15% las ventas (segun los estudios
de mercado realizados) .

- El usuario puede elegir el pago en efectivo o con tarjeta de
crédito.

- Con el programa de telemetria GM BOS se controlan las -
ventas tanto con efectivo con tarjeta de crédito.

- Muy indicado para gasolineras, zonas turisticas, discotecas...

Informacién en www.ingenico.es
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LAVAZZA

Con Lavazza el gran tenis se vuelve... espresso

Exclusiva alianza de Lavazza con el torneo Roland Garros: sera
el tercer torneo Grand Slam, después de Wimbledony el U.S.
Open, en el que Lavazza es el café oficial.

Tres sets para Lavazza que, después de Wimbledon y el U.S.
Open, también “gana” el torneo Roland Garros. Ya se ha
anunciado en Paris que Lavazza serd el café oficial del torneo
internacional de tenis durante tres afios para llevar el sabor del
auténtico espresso italiano a las famosas pistas de tierra bati-
da del Roland Garros. Se trata del tercer Grand Slam, después
de Wimbledony el U.S. Open, en el que Lavazza estara presen-
te en exclusiva.
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“Lavazza ha optado por centrarse en la excelencia del tenis
internacional,” afirma Giuseppe Lavazza, Vicepresidente del
Grupo Lavazza, “Los acuerdos con Wimbledon, el U.S. Open
y ahora Roland Garros tienen un significado que va mas alla
de una alianza comercial: Lavazza ha optado por dirigirse a
millones de entusiastas del tenis, porque el mundo del café y
el del gran tenis son mds complementarios de lo que pudiera
parecer. Compartimos muchos valores, como la tradicion, la
innovacioén, el ritual, la difusion internacional y, ante todo y
sobre todo, la pasion”.

Lavazza es socio oficial de Wimbledon desde 2011, el acuerdo
conel U.S. Opense anuncié el pasado mes de febrero, y hoy se
suma a ellos el torneo Roland Garros.

En 2015, ademas de las citas con los tres Grand Slam: Roland
Garros (19 de mayo - 7 de junio), Wimbledon (29 de junio - 12
de julio) y U.S. Open (31 de agosto - 13 de septiembre), Lava-
zza también se ha aliado con BNP Paribas Open en el Indian
Wells (celebrado en marzo en Estados Unidos) y en la Rogers
Cup (Canadj, del 7 al 16 de agosto).

La presencia de Lavazza en cinco de los principales torneos
internacionales de tenis ofrecerd a mas de dos millones de
aficionados al tenis la oportunidad de disfrutar del auténtico
caféitaliano: espresso, con filtro y recetas especiales creadas
para la ocasion, para satisfacer los gustos tanto de jugadores
como de espectadores.
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to exclusivo. En los
dltimos cuatro afios, la pausa para el café se ha convertido en
habitual en Wimbledon, se trata de un “ritual”, de un momen-
to de socializacion comparable a las tradicionales fresas con
champan.Y ahorala clasica pausa-café esté dispuesta a ganar
en los otros grandes eventos del tenis, que pueden conside-
rarse como “ocasiones sociales” que los amantes del tenis
esperan conilusion, sigueny comentan, mas alla de los espec-
taculares golpes de los campeones en las pistas.
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Twitter: #LavazzaRG2015, @Lavazza

ACERCADELAVAZZA
Lavazza esuno de los tostadores de café mas importantes del
mundo, con presencia en mas de 90 paises y lider en Italia. En
Espafia, Lavazza esté presente como operador de 360° en la
categoria de café y opera en las divisiones de Horeca, Coffee
Shops, Retail y Vending.

Lavazza - el especialista italiano del café - ofrece desde hace
120 afios la mejor seleccidn de café proveniente de diferen-
tes origenes para disfrutar cada dia el placer de un espresso
excelente. Lavazza controla cada fase durante el proceso de
produccidén, desde la meticulosa seleccién de los frutos, el
tueste y la composicion ideal del Blend, hasta el envasado a
prueba del tiempo: cada paso es importante para garantizar el
Unico e inconfundible aroma del café Lavazza.

Mas informacién sobre la compariia en www.lavazza.es
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HERO ESPANA

Hero Espana asume para el Grupo
la responsabilidad en el Sur de Europa

« El éxito del modelo de gestién en nuestro pais ha merecido la
confianza de la multinacional que unifica mercados para ser
mas eficiente y competitiva.

« Sergio Elizalde ha sido nombrado director general para el
Sur de Europa, ampliando su responsabilidad sobre Italia,
ademds de Espanay Portugal.

El Grupo Hero hanombrado a Sergio Elizalde director gene-
ral para el Sur de Europa, ampliando su responsabilidad
sobre Italia, ademas de Espaia y Portugal. Este nombra-
miento responde a la estrategia del Grupo Hero de unificar
mercados para ser mas eficientes y competitivos y pone de
manifiesto el peso especifico que Hero Espafia tiene para el

grupo.

El modelo de gestion de Hero ha sido en los Ultimos afios un
motor de desarrollo en la Regidén de Murcia ya que, a pesar
de la crisis, ha conseguido evitar la destruccion de empleo y
seguir consolidandose como un referente dentro de la multi-
nacional con mas de 800 empleados/as, generando mas de
2.000 empleos indirectos y con una facturacién media de
mas de 200 millones de euros estos ultimos afios.

Desde la sede de la empresa en Alcantarilla, Hero Espa-
fia vende a mas de 30 paises en los cinco continentes,
produciendo cada afio mas de 200 millones de unidades
de producto.

Ademas de contar con el Instituto de Nutricién Infantil, Hero
Espafia lanza cada afio nuevas lineas de producto caracteri-
zadas por contener alimentos nutritivos de alta calidad conla
filosofia “del campo a la mesa”; siguiendo recetas originales
y con procesos totalmente naturales sin conservantes, colo-
rantes ni aditivos adicionales. La innovacion, lainvestigaciony
la calidad son algunas de las claves de su éxito.

HERO RESPONSABLE

La Responsabilidad Social es la respuesta equilibrada de Hero
Espafiaatodoslosaspectos de sugestion. Pivotadasobretres
ejes -Recursos Humanos, Sostenibilidad y Comunidad-, Hero
desarrolla su estrategia desde el convencimiento de que con
ello, contribuye a la mejora de la sociedad, a su propio desa-
rrollo y al de todos sus grupos de interés. Este valor respon-
sable estd impreso en el ADN de la compafiia e impregna el
trabajo diario de todos los que forman parte de ella.

SIEMPRE LO MEJOR

Grupo Hero, con sede en Lenzburg, Suiza. Esta presente en
mas de 15 paises y exporta sus productos a los cinco conti-
nentes. Hero Espafia tiene su sede desde 1922 en Murcia,
donde se fabrica una gran variedad de productos y todas las

=

referencias de Hero Baby, marca del Grupo destinada a la
fabricacién de alimentos y nutricién infantiles.

Fruto de su compromiso con la calidad y la seguridad de
todos sus procesos y productos, Hero desarrolla importan-
tes programas cientificos en colaboracién con los principa-
les centros de investigacion para cumplir las necesidades
del consumidor y se ha convertido en uno de los principales
grupos de alimentacion.

ACERCA DEHERO

El grupo Hero, esté presente en mas de 15 paises, principal-
mente de Europay exporta sus productos alos 5 continentes.
En Espafia cuenta con mas de 90 afios de experienciay tiene
su sede en Murcia, desde donde la marca vende ademas
de productos de alimentacion infantil y confituras donde
es lider del mercado, ademas de barritas de cereales con su
marca Hero Muesly y nutricién clinica con Pedialac. Desde sus
inicios ha estado comprometida con la calidad y seguridad en
procesos y productos, a través de la innovacién continua y el
conocimientoy satisfaccién de las necesidades del consumi-
dor.www.hero.es

https://es-es.facebook.com/heroespana
https://twitter.com/hero_spain
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LA SERIE UX FORMA UN CONJUNTO DE
MODULOS DE PAGO DISENADOS PARA LAS

NECESIDADES DE LA INDUSTRIA DEL VENDING.

ESTOS DISPOSITIVOS DE PAGO OFRECEN:

+ Rapidez e inmediatez, sin tiempos de espera

* Seguridad y resistencia, tanto en ambientes
exteriores como interiores

+ Flexibilidad y facil integracion

+ Pagos Contactless/NFC

&< info-espana@verifone.com
@ Tel + 34 91 598 21 40

@ Verifone.es

W @Verifone_EMEA

Bl www.facebook.com/MVerifone
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CAFE ARABO

Numerosos visitantes en el stand de Cafés Arabo

CAFE ARABO ha presentado en esta edicién de VENDIBERICA las nuevas maquinas
para uso profesional en restauracion, Iégicamente en capsulas “arabo system”,
ademas de presentar los productos ya conocidos de café arabo.

Como complemento para la restauracién, Café Arabo ha presentado la nueva linea
de productos de tés e infusiones en formato “piramide”

Desde la Direccion Comercial, agradece-
mos la visita a nuestro stand en la Feria de
Madrid de Vendibérica y pedimos disculpas
a los que no hemos podido atender con el
esmero y atencién que merecian, ya que ha
sido una feria muy intensa por el ndmero de
visitantes.

Muchas gracias a todos.

LA ERA DE LA VENTA AUTOMATICA

Nueva apertura de nuestras tiendas ABIERTO 25 HORAS,
en C/Povera 12 de Jerez de la Frontera - Cadiz

La tienda consta de seis maquinas expendedoras de Ultima generacion : 4 multiproduc-
to de cristal, con todo tipo de productos, bolleria, snack, sex shop, groop shop + 1expen-
dedora de comida caliente de cristal, modelo chef new, que expende hamburguesas
calientes, perritos, kebab..etc + 1 expendedora robotica de cristal de bebidas frias.

Todas las maquinas van protegidas por doble puerta de aluminio blanco lacado, para
una correcta proteccién contra actos vandalicos, suelos de ceramica en colores corpo-
rativos, iluminacion leds, para un menor consumo.

La instalacion se ha realizado en 2 médulos de 3 maquinas cada uno (antiguos escapa-
rates )retranqueo dos 1 m hacia dentro, al ser edificio con fachada protegida.
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QUALERY
PRESENTACION OFICIAL EN LAS ALTURAS

En Madrid, y por todo lo alto, tuvo lugar la presentacién oficial
de QUALERY, en el piso 42 de la Torre Espacio, un edificio
donde se vislumbra la zona norte de la ciudad y sus impresio-
nantes vistas.

La inauguracién corrié a cargo de Saul Alvarez, Director
Gerente de Qualery, que hizo un recorrido de su carrera
profesional explicando cémo se gestd el proyecto hasta llegar
a la marca QUALERY: “hay que romper barreras y convertirse
en el nimero uno en sabory calidad”.

Posteriormente interviene 13:28 Studio, un despacho de
arquitectura y disefio encargado de darle forma y conte-
nido a la nueva imagen de la empresa y desvela los valores
graficamente vy disefio de la tipografia hasta llegar al eslogan
VENDING CULTURE.

A Continuacién David Puertas nos habla de la creacién de un
showroom, el “Oasis de Catas” donde se han construido dos
zonas diferenciadas: office y sala de catas.

El dltimo ponente es Miguel Angel Ferrer, dedicado a la
consultoria de empresas, especialista en estrategia empre-
sarial y en la gestién del cambio. En su animada y dindmica
charla “Una nueva mente para un nuevo consumidor” nos dio
las claves para fijar diferentes marcadores que nos permitan
identificar quiénes son nuestros nuevos usuarios y demostrd
cémo el talento y la tecnologia son dos herramientas esen-
ciales para seguir creciendo y cumpliendo nuestros objetivos
empresariales.

Alfinalizar las ponencias se llevé a cabo un sorteo cuyo premio
fue un espectacular brillante valorado en 2000<€.

MERMDAHG CULTURE

Al otro lado del edificio, ademas de
las espectaculares vistas ya noctur-
nas, se podian ver la exposicidn de los productos de Qualery.
Cada envase se exhibia junto a la piedra o metal precioso que
le danombre.

Para finalizar se sirvié un magnifico céctel donde los invitados
conversaron y disfrutaron en un ambiente cordial y distendi-
dodeestagran presentaciéon de QUALERY, sin dudala Nueva
Era del Vending.
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Nuestras marcas de distribucion
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AHORRA TIEMPO

No has de conducir 0 andar
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ANEDA

VENDIN G-

Nos vemos en Venditalia 2015,
Milan, del 3 al 6 de mayco.
Pabellon 18, Stand L24
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